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Maßnahmenübersicht

Werbung

• Anzeigen
• Großflächen

PR

•Pressearbeit
•Veranstaltungen
•Guildo Horn

Information

•Internetauftritt mit Rechner
•Hotline
•Broschüre „Ausbildungsförderung“
•Flyer

Beratung
Antragstellung 
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� Bekanntmachung der Verbesserungen des neuen BAföG
� Bewerbung des verbesserten Informationsangebotes („einfach“)
� Motivation zu einem Studium 
� Image- und Akzeptanzverbesserung des BAföG
� Mehr Antragsteller und Geförderte („+80.000“)

Ziele
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Großflächen
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Public Relations
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Testimonial Guildo Horn (BaföG-Botschafter)

Studienabschluss, BAföG-Empfänger, “Studieren macht Sinn und Spaß”

DIE ZEIT: 7 Tage mit Guildo Horn: Maniküre und 
Pediküre dürfen nicht zu kurz kommen. Seit ich 
Bafög-Botschafter bin, achte ich mehr auf mein 
Äußeres. Zum neuen Job habe ich mir einen neuen 
Anzug geleistet. Der ist nach dem Expo-Logo designt
- psychedelisch verlaufende Farben. Mit zart 
türkisfarbenem Hemd abgeschmeckt. Ich bin in einem 
offiziellen Amt: keine geringe Herausforderung.

Unicum: Der Ex-Grand-Prix-
Sänger ist für die gute Stimmung,
äh-pardon- für die Öffentlichkeits-
arbeit der BaföG-Werbekampagne 
zuständig, Details und harte 
Fakten beantwortet Frau Bulmahn. 
(...) Mit Guildo als BaföG-
Botschafter haben die 
Kampagnenmanager jedenfalls 
aufs richtige Pferd gesetzt.
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16.02. BMBF-Pressemitteilung: “Das neue BAföG: einfach – besser – mehr”
27.03. Auftaktpressekonferenz. “Start der BAföG-Kampagne “Du erreichst 

Dein Ziel. Bundesministerin Bulmahn: “Antragstellen lohnt sich wieder” 
ab 01.04. Inkrafttreten des neuen BAföG, Start des Internetangebotes, Start der 

Hotline
20.04. Auftritt von Guildo Horn in MDR Riverboat
25.04. Auftritt von Guildo Horn Job- und Bildungsbörse in der Turbinenhalle 

Oberhausen 
19.04. BMBF-Pressemitteilung zum BAföG-Rechner
30.05. Auftritt Guildo Horn Recruiting Messe Düsseldorf (9.5.)
17.05. Veranstaltung des Kölner Studentenwerk mit Ministerin und Guildo

Horn
13.06. BMBF-Pressemitteilung: Neue OECD-Studie "Bildung im 

internationalen Vergleich"
19.07. DSW-Sozialerhebung
27.08- Guildo Horn auf der IFA (Leute heute, ARD-Morgenmagazin u.a.)
01.09. BMBF-Pressemitteilung “30 Jahres BAföG“, 1. Hörfunk-Feature

Ereignisse (Auswahl)
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Focus, 26. März 2001:
„Hilfe vom Meister, Kultbarde will nach dem deutschen Schlager nun das Bafög 
retten”

Berliner Morgenpost , 28. März 2001: 
„Eine schrille Kampagne: Guildo Horn fürs neue Bafög”

Der Tagesspiegel, Titelseite,16. Mai 2001:
„Bildung statt piep piep”

UNICUM, Titelthema, 6. Juni 2001: 
„Unser Märchenprinz, Guildo Horn: Dipl.-Pädagoge, Schlagersänger,
BAföG-Botschafter”

Remscheider General-Anzeiger, 
Jugendseite X-Ray, 12. Juni 2001: Du erreichst dein Ziel”

Kölnische Rundschau; 1. September 2001: Mit Guildo Horn und Riesentorte

Einige Presseberichte

Guido Westerwelle auf n-tv (03.09.) zur BAföG-
Werbekampagne: ein pfiffiges Projekt 
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Suchergebnisse bei www.google.de

Das Web wurde nach BAföG
"Guildo Horn" durchsucht.

Resultate 1 – 86 von ungefähr 173.
Suchdauer: 0.10 Sekunden.

Das Bafög wird 30: Was blieb von der Vision? - UniSPIEGEL ...
... Schlagerbarde Guildo Horn wirbt für das ''neue Bafög'', AP. Schlagerbarde Guildo Horn wirbt für das "neue
Bafög". ...
www.spiegel.de/unispiegel/geld/0,1518,154523,00.html

IFA 2001 - ARD Morgenmagazin 28. August 2001
... Berlin. ZDF Leute Heute am 30. August 2001. Guildo Horn mit "Koffer in Berlin" zu ´Gast bei Nina Ruge.
Bafög Botschafter Horn vor "seinem" Amt. ein sehr kurzes ...
www.guildo-horn-online.de/news2001/ifa0801.htm

Fürs BAföG: Bulmahn startet mit Guildo Horn neue Kampagne ...
... der Internet-Site www.bafoeg.bmbf.de ausrechnen lassen ... Vielleicht werde auch ein BAföG-Song folgen,
überlegt Guildo Horn. Der Schlagersänger will ...
www.nmz.de/nmz2/kiz/Forum2/HTML/000076.html

Die Zeit
... Ich gucke natürlich auch auf die Bafög-Seite (www.das-neue-bafoeg.de) und auf meine eigene Homepage
(www.guildo-horn.com), auf der Studenten mich anmailen ...
www.zeit.de/2001/23/Leben/200123_7_tage_guido_hor.html

UNICUM BAföG Special
... Guildo Horn hat nicht nur ... zehn Semester. Kam Guildo etwa beim Jobben auf ... koelner-studentenwerk.de;
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Die Zeit www.zeit.de/2001/23/Leben/200123_7_tage_guido_hor.html
UNICUM BAföG Special www.unicum.de/bafoeg/aktuell.htm?FRAMELOADED&SEEDBUILD
Film ab ! - BaföG-Reform in der Diskussion - Die ... www.spiritv.de/filmab/guildo/guildo.htm
sisol.de - Job&School - Aktuelles: 30 Jahre BÄFÖG www.sisol.de/startteaser/224_571.php
stern.de | Campus&Karriere | News | Tagesthema www.stern.de/campus-
karriere/news/tagesthema/artikel_33592.html
Bafög: Besser als Nussecken - eine Werbekamoagne mit Guildo ...  www2.tagesspiegel.de/...
Wirtschaftswoche heute - Erfolg wiwo.de/WirtschaftsWoche/Wiwo_CDA/0,1702,10684_63814,00.html
WDR Online - Recruiting Messe www.wdr.de/online/news/recruiting_messe/index.phtml
T-Online - Computer - Internet - Bafög-Rechner www.t-
online.de/TOnl/Comp/inte/tren/arti/a__bafoeg__rechner,templateId=ContentBereich.jsp,p=0.html
BerlinOnline: Mamas & Papas www.berlinonline.de/service/familie/gr/
Tomorrow Business www.tomorrow-business.de/
Das Erste online - Morgenmagazin - Spezial - IFA www.das-erste.de/moma/specials/ifa_montag.asp
LeaNet - 30 Jahre BAföG – Geburtstag am 1. September 2001 www.leanet.de/dyn/12187.asp
Die Arbeitswelt von morgen morgenpost.berlin1.de/archiv2001/010823/beilage/story452636.html
BILD ONLINE Inhalt www.bild.de/service/archiv/2001/mar/29/toc.html
RTL WORLD www.rtl.de/ea/millionaer/k_04_05_01.php
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Belege für BAföG in den Printmedien, TV und Hörfunk
im Zeitraum 27. März - 22. September 2001

Medium Anzahl der Belege Gesamtauflage
Print 568 147.737.951
TV 33
Hörfunk 37

Resonanz

Auftaktpressekonferenz: Fachverteiler mit 100 Journalisten



11.10.2001 13

BAföG-Öffentlichkeitsarbeit des BMBF und der Studentenwerke: völlig 
unterschiedliche Ausgangsbedingungen, keine Integration, wohl aber 
Ergänzung, Optimierung der Informationen. Entscheidend: Aktionen vor Ort.

� Aktive Unterstützung der Kampagne durch DSW (zum Kampagnen-Start:           
DSW-Pressemitteilung: “Gut beraten – studieren. DSW unterstützt Kampagne 
für das neue BAföG”
� Bereitstellung der Study-Cards
� Fachliche Unterstützung der Telefon-Hotline
� verschiedene Kooperationen, u.a. Tag der deutschen Einheit (Stw Frankfurt), 
Tag der offenen Tür (Stw Berlin)

� Laufende Information des BMBF über das BAföG Marketing
� Erfahrungsaustausch am 20.07. in Bonn mit Vertretern der Studentenwerken
� Einladung an die Studentenwerke für Dialogveranstaltungen

Der wichtigste Partner: Die Studentenwerke



11.10.2001 14

g Schulen ans Netz
g Bundesanstalt für Arbeit
g Jugendpresse
g Netzwerk Wege ins Studium
g Deutsches Jugendherbergswerk

g negativ: KMK (Schreiben an alle Mitglieder des 
Schulausschusses blieb unbeantwortet)

Weitere Partner





11.10.2001 16

6300 Postersets mit je 3 Motiven (mit Logo DSW und „Netzwerk Wege ins 
Studium“)

� Studentenwerke
� Hochschulteams der Arbeitsämter
� Berufsinformationszentren
� Gymnasien (Auswahl)
� Hochschul-Bibliotheken
� Wohnheimträger
� kommunale Ausbildungsämter (Auswahl)
� ASTA
� Deutsche Jugendherbergswerk

Verteilung mit Anschreiben an:
Bekanntmachung mit 
großem e-Mailing 
über „Marktplatz 
Schulen“

kann mit Infomaterial 
bestellt werden

Poster für Multiplikatoren
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Werbung
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Ich will studieren
Ich will durchstarten
Ich will Perspektiven

-> Du erreichst Dein Ziel

Aufbau der Anzeigen

Ich will nach Rom
Ich will Ingenieurin werden, 
Ich will Physik studieren, 
Ich will beides

-> Du erreichst Dein Ziel

- Hinweise auf Verbesserungen, Ämter für Ausbildungsförderung
- Informationangebot (Hotline, Internet)
- Das neue BAföG einfach - besser- mehr
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Werbemedien

� Rund 60 Anzeigen in Publikumszeitschriften (Schwerpunkt: 
Mai, September). Einige Titel: Focus, Spiegel, Stern spezial, 
Next, TV-Spielfilm, Unicum, ZVS-Info

� Rund 10 Anzeigen in Programmen von Sommerfestivals 
(Bizarre Festival, Moritz Fiege, Nature One u.a.)

� Großflächenplakate: Im Zeitraum Juni-September an rund 
80 Orten ca. 12.000 Plakate. Darunter: Berlin, Bochum, 
Chemnitz, Dortmund, Dresden, Düsseldorf, Essen, Mannheim

� mobile Außenwerbung (billboards) zur IFA in Berlin
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Information
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Der BAföG-Rechner

g Anzahl Einzelseitenzugriffe: ca. 10,5 Mio.

g Anzahl Klicks Vorwärts/Rückwärts: ca. 3,5 Mio.

g Anzahl Sitzungen: ca. 160.000
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BAföG - Infoline 
Realisierte und nicht realisierte Gespräche
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11.10.2001 27



11.10.2001 28

Broschüre Ausbildungsförderung

Überarbeitete Broschüre mit den Themenfeldern
g BAföG
g Bildungskredit
g Begabtenförderung und Auslandsförderung außerhalb des BAföG
Auflage für 2001: rund 400.000 Exemplare 

Flyer: Das neue BAföG

Auflage für 2001: rund 75.000 Exemplare
zur Werbung und Erstinformation, Vertrieb durch Mailings 
(Studentenwerke, Hochschulteams der Arbeitsämter, BIZen, 
Zentrale Studienberatungen und Studierendensekretariate
Studierendenvertretungen)


