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Public Private Partnership -
Drei Beispiele aus Sudostniedersachsen:
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* Die Region GmbH

* Wolfsburg AG
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*1,17 Mio. Einwohner

*5.078 km2 Flache

©395.658 Beschéftigte (2001)
ca. 30 % im Verkehrssektor
*50 % des FuE-Personals der

niedersachs. Wirtschaft
ca. 11.000 FuE-Zentrum VW
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GIFHORN

Niedersachsen

SON

* Technologische Leistungs-
fahigkeit :
Unternehmerisches Techno-
logiepotenzial und internationale
Forschungskompetenz

« hohes Qualifikationsniveau

*regionale Polarisierung
vermeiden

* Kooperation Wirtschaft und
Wissenschaft intensivieren

*« KMU und Dienstleistungssektor
starken
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Regionale Entwicklungsagentur reson

» gegrundet 1994

» Grundungsmitglieder: Volkswagen AG, Preussag AG,
Land Niedersachsen, IG Metall

» heute 47 Mitglieder (Unternehmen, Gebietskdrperschaften,
Gewerkschaften, Hochschule)

> z. Zt. 10 Mitarbeiter

» Budget: 1,1 Mio. EUR

» reson ist neben Volkswagen Financial Services AG,
Salzgitter AG und des ZGB einer der Gesellschafter der
regionalen Marketinggesellschaft DIE REGION GmbH

Stand Januar 2003

e reson Mitglieder

Unternehmen

aerodata GmbH

ALSTOM LHB GmbH

Braunschweigische Kohlen-Bergwerke AG
Biihler GmbH

Bundy Systemwerk Gifhorn GmbH
Continental Teves AG & Co. OHG, Gifhorn
H. Butting GmbH & Co. KG

IAV GmbH

iup Beratende Ingenieure

IVM Automotive Wolfsburg GmbH
Kraftverkehr Mundstock GmbH
Ledderboge Internationale Spedition

PPS mbH Salzgitter

Robert Bosch Elektronik GmbH

Salzgitter AG

Siemens AG

Teutloff Schule

Trainings- und Weiterbildungszentrum
Wolfenbdttel e. V.

Unternehmensgruppe Schnellecke
Volkswagen AG

Volkswagen BKK

Volkswagen Financial Services AG
Wolfsburg AG

WVI GmbH

Stand Januar 2003

Gebietskorperschaften
Land Niedersachsen
Landkreis Gifhorn
Landkreis Goslar
Landkreis Helmstedt
Landkreis Peine
Landkreis Wolfenbittel
Stadt Braunschweig
Stadt Helmstedt

Stadt Peine

Stadt Salzgitter

Stadt Wolfenbdttel
Stadt Wolfsburg

Gewerkschaften

DGB - Region
Sudostnieder

reson Q)

Wissenschaftliche
Institutionen

Gewerkschaft NGG

IG Bergbau, Chemie,
Energie

IG Metall Braunschweig
IG Metall Peine

IG Metall Salzgitter

IG Metall Wolfsburg

Wissenschaftliche
Institutionen 6,5%

Gewerkschaften 15,2%

F: wle Braunschweig/
Wolfenbuttel

Hochschule fir Bildende Kunste

Technische Universitat Braunschweig

Unternehmen 52,2%

Gebietskdrperschaften
26,1%

www.reson-online.de
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reson - Ziele

> regionale Potenziale identifizieren und

mobilisieren

> regionale Kooperationen initiieren und

organisieren

> regionales Standortprofil entwickeln

> internationale Wettbewerbsfahigkeit

Stand Januar 2003

erhdhen

reson Tatigskeitsfelder
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Kooperation/

Verkehrspolitik

« Strukturwandel
im Maschinenbau

« Infrastruktur-
politik

* Regionale
Entwicklungs-
und Steuerungs-,

prozesse~

« Forum Mobilitat

Niedersachsen

« Wirtschaftszweig

Biokraftstoffe

« WI Salzgitter
*« REK

Fortschreibung

RS

-VIEL
“Lernende Region”

* AKTIV

Schule —
Ausbildung

* SIMBA

Migrantinnen
okonomie

Studien Verbundprojekte Beteiligung
reson research Mobilitat Arbeitsmarkt DIE REGION

Beispiele & & Mafkﬁtinﬁl-ﬁ .
. Integrierte Innovation Quialifizierung geselischaitm

RegJo
Sudostnieder-
sachsen
(Mitherausgeber)

L

~

-

Netzwerkkoordination

gp_prasentation170304.ppt
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Bausteine der Verkehrskompetenzregion
Sudostniedersachsen reson :

@ Antriebs-, Fahrzeug- und Sicherheitstechnik
z. B. Motoren, Komponenten, Me3- u. Regeltechnik,
Mechatronik, Mikrosystemtechnik, Software

O Neue Werkstoffe
z. B. Metall, Kunststoff, Werkstoffe aus nachw. Rohst.

@ Fahrzeugrecycling
z. B. Metalle, Kunststoffe, Lacke, Glas,
Recyclateinsatz in Produkte

@ Verkehrsmanagement, Verkehrsleit- und
Sicherungstechnik
z. B. Navigation und Ortung, Signal- und Leittechnik,
Verkehrsdatenanalyse

WOLFENBUTTEL
7
= o\

08

°
GOSLAR

P O Transport und Logistik / OPNV-Konzepte

z. B. Werkslogistik, Verlade- und Containertechnik,
Spezialfahrzeuge, Waggonbau, Stadt- und
Regionalbahnen
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Ausgaben 2000 - 2004 (n euro) s ﬁé/}

reson - Ausgaben 2001 - 2004

700.000
600.000+ p—
500.000 ~ - 3
@ o = @ =
400.000 N e M 2| = o8
= S 5 & S| w
300.000+ Il 1y g 2 e = 28
200.000 Yfle 2™ ¥ Y > 2
998 R i R
100.000
0 - - -
2001 2002 2003 2004*
O Personalkosten O Projektkosten
@ Sonstige Aufwendungen 0O Raumkosten
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Stand 04.04

DIE REGION

Braunschweig - Gifhorn - Goslar - Helmstedt - Peine - Salzgitter -
Wolfenbittel - Wolfsburg - ...

% Eine Region — viele Gesichter:
DIE REGION

DIE REGION Marketinggesellschaft mbH, Frankfurter Str. 2, 38122 Braunschweig - Tel.: 0531/888989-0 - eMail: info@die-region-gmbh.de
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DIE REGION

Braunschweig - Gifhorn - Goslar - Helmstedt - Peine - Salzgitter -
Wolfenbduttel - Wolfsburg - ...

Das Ziel

¢ Die Attraktivitat der Region fur Unternehmen,
Wissenschaft und Forschung sowie fir qualifizierte
Arbeitskrafte und deren Familien erhéhen, um den
Standort im deutschen und europaischen Wettbewerb
zu profilieren.

DIE REGION

Clausthal-Zellerfeld - Isenbittel - Kdnigslutter - Helmstedt - Salzgitter -
Sickte - Vechelde - .

Regionalmarketing kennt viele Akteure

Kommunales Marketing ist Regionalmarketing mit Konzentration
auf offentliche Institutionen

Standortmarketing ist Regionalmarketing mit Konzentration auf die
Zielgruppe der Investoren

Stadt- und Citymarketing ist Regionalmarketing mit Konzentration
auf die ,Regionen“ Stadt und Innenstadt

Marketing der ansassigen Unternehmen ist Regionalmarketing
durch Imagetransfer und Produktsynergien

Veroffentlichungen aus der Region fiir die Region in den Medien
der Region ist Regionalmarketing durch Informationstransfer und
Meinungsbildung

www.reson-online.de
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DIE REGION

Mobilitétsregion - Forschungsregion - Finanzzentrum - Kulturhauptstadt
- Wissenschaftsregion - Tourismusregion -...

- Marktforschung

- Zielformulierung und
Zielgruppendefinition

- Strategische Planung

- Konzeption von
Marketingmafl3nahmen

- Realisation: Organisation und
Durchfiihrung

A

) - Kontrolle

www.reson-online.de
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AutoVision -

Konzept zur Halbierung der
Arbeitslosigkeit und Steigerung der
wirtschaftlichen Leistungsfahigkeit

AutoVision — Das Konzept k__‘_._.._'-:’"‘_\ .
wolfsburg ~c

| mm Strategie

Initiierung und Umsetzung einer dynamischen Clusterbildung

Cluster = regionale Konzentration und Vernetzung von wirtschaftlichen und
nichtwirtschaftlichen Aktivitaten

» Aufbau von Rahmenbedingungen fir eine sich selbst tragende Wirtschaftsstruktur

Neue Wirtschaftszweige erschlieBen und Wirtschaftsdynamik stéarken
Themen: Mobilitét, Freizeit, Informationstechnik, businessorientierte Gesundheit = Zukunftsmarkt

Hintergrund

» 1998 von Volkswagen AG, Betriebsrat, Stadt Wolfsburg und McKinsey entwickelt.
,Geschenk" an die Stadt anlasslich 60. Geburtstag

» Ziel fur Wolfsburg und die Region:
Halbierung der Arbeitslosigkeit und Aufbau einer neuen Wirtschaftsstruktur

» Anlass: Hohe Arbeitslosigkeit — Giber 17 % —, Monostruktur, schwacher Mittelstand,
hoher Kaufkraftabfluss

www.reson-online.de
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Wolfsburg AG als Public Private Partnership \._,"-:-_._"ﬁ\
wolfsburg ~c

Volkswagen AG Stadt Wolfsburg

Status Wolfsburg AG: Stand Dezember 2003 )
g \...._“-— wolfsburg ~c

» 1.183 Arbeitsplatze in 189 Unternehmen
geschaffen
| mm > 4 Grundungswettbewerbe
abgeschlossen
» Umsetzung neues Konzept promotion:
Stipendium, Kompetenzpreis,
Unternehmer Qualifikation

» Durchschnittlich Beschéftigte in 2003 pro Monat
2.607

» aktueller Monat 3.529 Arbeitsverhaltnisse

» Zusammenarbeit mit Regionalem
Kompetenznetzwerk Weiterbildung e.V.

» Aufbau der Geschéftsfelder TransferMarkt

und Bewerbungsmanagement

» 3670 neue Arbeitsplatze in 97 » Volkswagen Arena in 12/02 fertig gestellt
angesiedelten Zulieferunternehmen » Bau der Wasserskianlage lauft

» SE-Zentrum mit 665 Mitarbeitern von VW » Investorengesprache fur
und Lieferanten belegt Feriendorfwohnanlage

» 2. Zuliefererbdrse 2003 mit 286 Investorengespréche fir MultiDome
Ausstellern und 24.000 Fachbesuchern einschl. Indoor-Skihalle

www.reson-online.de



